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A la finalizacién de este curso seremos capazes de:

= Entender la importancia de contar con una buena presencia en Internet

= Identificar cudles son las ventajas de un sitio web atractivo

= Aprovechar aplicaciones gratuitas para estudiar nuestra presencia en
Internet

= Saber en qué consiste en Google Analytics.

= Administrar los accesos a Google Analytics

= Entender la importancia de los informes de Google Analytics.

= Identificar objetivos

En esta unidad aprenderemos a:

= Conocer caracteristicas de Google analytics
= Instalar el cédigo de seguimiento

= Crear de una cuenta en Google analytics

= Etiquetar de las campanias publicitarias



1 Caracteristicas de Google Analytics

1.1 ¢Qué es Google Analytics?

Google Analytics muestra cédmo encuentran nuestro sitio web os usuarios,
como lo exploran y de qué manera podemos mejorar. Incrementaremos el
retorno de la inversion de nuestro sitio web, aumentaremos las conversiones y
obtendremos mas beneficios econdmicos debido a nuestra web.

Con mas de 80 informes, una cuenta gratuita de Google Analytics realizara el
seguimiento de los usuarios del sitio, asi como del rendimiento de las
campanas de marketing, tanto de las campanas de AdWords como de las
campafas por correo electrénico o de cualquier otro tipo de programa
publicitario. Gracias a esta informacion, sabremos qué palabras clave
funcionan verdaderamente, qué texto de anuncio es el mas eficaz y en qué
punto del proceso de conversion abandonan su sitio web los usuarios. Por ser
un software gratuito las prestaciones no estan limitadas: Google Analytics
ofrece un paquete de analisis web completo y potente.

Los anunciantes de AdWords pueden obtener todas estas ventajas desde su
cuenta de AdWords, ya que Google Analytics esta totalmente integrado en este
programa. Todos los informes y ajustes estan disponibles en la pestafia
Google Analytics.

Para empezar a \utilizar el programa, debemos ir a la pagina
www.google.com/analytics/es-ES/ o hacer clic en la pestafia Google Analytics
de su cuenta de AdWords. Desde ahi, accederemos a un sencillo proceso de
registro, en el que deberemos afadir en nuestra web un fragmento de cddigo.

Cuando hayamos terminado, el programa empezara a recopilar informacién
inmediatamente y nos permitira mejorar el retorno de la inversion.

1.2 Registrarse en Google Analytics

Para registrarse en Google Analytics, visitaremos la pagina principal
correspondiente en la direccion www.google.com/analytics/es-ES/. En ella,

podremos crear una cuenta nueva de forma gratuita.



